PAGE  
20

[image: image12.jpg]e
* & 4 1805 k X



 БТПП в медийното пространство                             09.01.2014
http://www.bcci.bg/
Българската асоциация на производителите, вносителите и търговците на лични предпазни средства получава подкрепата на Палатата
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 Как да се помогне на фирмите да преодолеят кризата чрез модернизиране на производството, за да представят конкурентни продукти, обсъдиха председателят на Българска асоциация на производителите, вносителите и търговците на лични предпазни средства Борил Ташев и председателят на БТПП Цветан Симеонов. Отбелязана бе и ролята на работодателите за осигуряване на безопасни условия на труд и превенция на риска.

На срещата се обсъдиха възможности за сътрудничество между двете организации в областта на рекламата на произвежданите в България продукти на фирмите от бранша, участие в специализирани изложения в страната и чужбина, бизнес делегации с цел разширяване на контактите и директна връзка с доставчици.

Изразено бе общото виждане за важността на участие в проекти като инструмент за финансиране и въвеждане но нови технологии и оборудване за стимулиране на българското производство в сектора и повишаване конкурентоспособността на фирмите.

=======================
http://www.bcci.bg/news/6693
Среща в БТПП с представители на японското посолство и на 
Японо-българския икономически съвет
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Вторият секретар по икономическите въпроси към Посолството на Япония в София Саяко Оцу посети БТПП и се срещна със зам.-председателя на Палатата Георги Стоев и членовете на Японо-българския икономически съвет Йонка Кинова и Владимир Канев.

 

Георги Стоев запозна г-жа Оцу с програмата „Хоризонт 2020” на ЕС и с  поканите за участие в тръжните процедури за енергийна ефективност и „умни градове”. Той отбеляза, че „Хоризонт 2020” дава възможности на малките и средните предприятия от Япония да участват заедно с малки и средни фирми от България в проекти, субсидирани от ЕС .

 

Обсъдена беше и темата за привличане на повече японски туристи в България.

Като основни проблеми бяха изтъкнати липсата на директни полети, необходимостта от подобряване на хотелската инфраструктура, включване на японски мениджмънт в управлението на някои хотели и др.

 

Саяко Оцу сподели, че е необходима повече информация за възможностите  за достигане до определени туристически дестинации, както и за обединяване на пътуванията до България с посещение на съседни страни като Турция и Гърция.

 

============================================

http://komentator.bg/%D0%91%D0%A2%D0%9F%D0%9F-%D0%BF%D0%BE%D0%B5-%D1%80%D0%BE%D1%82%D0%B0%D1%86%D0%B8%D0%BE%D0%BD%D0%BD%D0%BE%D1%82%D0%BE-%D0%BF%D1%80%D0%B5%D0%B4%D1%81%D0%B5%D0%B4%D0%B0%D1%82%D0%B5%D0%BB%D1%81%D1%82%D0%B2%D0%BE-%D0%BD%D0%B0-%D0%91%D0%B8%D0%B7%D0%BD%D0%B5%D1%81-
%D1%81%D1%8A%D0%B2%D0%B5%D1%82%D0%B0-%D0%BD%D0%B0-%D0%A7%D0%98%D0%A1-n-10985
         http://bgpredpriemach.com/business/901-ochis.html
БТПП пое ротационното председателство на Бизнес-съвета на ЧИС 
19:22 | 07.01.2014 | 
От 1 януари БТПП пое председателството на Бизнес съвета към Организацията за Черноморско икономическо сътрудничество (ОЧИС). Това бе потвърдено на 9 декември 2013 г., на 47-та редовна среща на Бизнес съвета в гр. Ереван, Армения, след като Албания и Азербейджан отклониха ротационното председателство. На заседанието Палатата представи програмата за периода януари - юни 2014.

Приоритети на БТПП по време на председателството са транспорт, логистика, регионално сътрудничество, стимулиране на МСП и сигурност.

Още от началото на тази година Палатата активно подготвя събития, насочени към активизиране отношенията между страните от Черноморския регион, в т.ч. на европейската политика на взаимодействие (синергия) със страните от този регион и увеличаване на видимостта на организацията в Европейския съюз. Акцент ще се постави върху проекто-ориентирания подход в регионалното сътрудничество.

Сред планираните събития са 48-та среща на Борда на директорите на Бизнес съвета към Организацията за Черноморско икономическо сътрудничество (ОЧИС).
 БТПП ще предостави общ щанд на палатите от ЧИС по време на изложението "Security Expo 2014“ , което се предвижда да се проведе в периода 19 - 22 март в София. Съвместно с Изпълнителната агенция за насърчаване на малките и средните предприятия ще се организира бизнес форум с фирми от Черноморския регион.

През месец май се планира второ мероприятие и бизнес форум с акцент транспорт и логистика, в контекста на реализацията на водещи проекти на ОЧИС в областта на транспортната инфраструктура, по-точно проектът "Черноморски автомагистрален пръстен" и проектът за развитие на морските магистрали в региона на ОЧИС.

======================================......
http://www.dnevnik.bg/biznes/2014/01/08/2216081_firmite_tursiat_biznes_v_germaniia_rusiia_i_turciia/
Фирмите търсят бизнес в Германия, Русия и Турция през 2014 г., сочи проучване

От Дневник

Последна промяна в 16:55 на 08 яну 2014, 1344 прочитания 
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Турция е в топ 3 на най-желаните за бизнес дестинации сред членовете на БТПП
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Българските фирми имат интерес към бизнес пътувания през 2014 г. най-вече в Германия, Русия и Турция. На второ място се нареждат Китай и Сърбия, които са предпочитани за бизнес посещения от една трета от фирмите. Това показват резултатите от проведено от Българската търговско-промишлена палата (БТПП) допитване за страните, към които членовете на палатата проявяват интерес за бизнес визити през новата година. 
Проучването е проведено по електронен път в края на декември 2013 година. Като цяло към държавите от ЕС (с изключение на Германия) се наблюдава по-слаб интерес за бизнес посещения в сравнение с посочените по-горе европейски или азиатски страни. Въпреки това най-предпочитани от ЕС се очертават Белгия, Великобритания, Гърция, Италия, Полша и Холандия, към които всяка пета фирма проявява интерес за бизнес пътуване.
Намерението за износ на български стоки зад граница е водеща причина за бизнес пътуванията – при почти 80% от членовете на БТПП. Същевременно около половината от фирмите (47%) се ориентират и към търсене на чуждестранни партньори за съвместни инвестиции в България. 
Машиностроенето, услугите, строителството, производството на хранителни продукти и електрониката са секторите, към които най-много от анкетираните имат интерес за срещи с потенциални бизнес партньори от чужбина.

===========================================
http://inews.bg/%D0%91%D0%B8%D0%B7%D0%BD%D0%B5%D1%81/%D0%A2%D1%8A%D1%80%D1%81%D0%B8%D0%BC-%D1%81%D0%B8-%D0%B1%D0%B8%D0%B7%D0%BD%D0%B5%D1%81-%D0%BF%D0%B0%D1%80%D1%82%D0%BD%D1%8C%D0%BE%D1%80%D0%B8-%D0%B2-%D0%93%D0%B5%D1%80%D0%BC%D0%B0%D0%BD%D0%B8%D1%8F-%D0%A0%D1%83%D1%81%D0%B8%D1%8F-%D0%B8-%D0%A2%D1%83%D1%80%D1%86%D0%B8%D1%8F_l.a_c.382_i.356308.html
Търсим си бизнес партньори в Германия, Русия и Турция

Предпочитани сектори са машиностроене и строителство

от iNews.bg |08.01.2014 | 16:256

 HYPERLINK "http://inews.bg/%D0%91%D0%B8%D0%B7%D0%BD%D0%B5%D1%81/%D0%A2%D1%8A%D1%80%D1%81%D0%B8%D0%BC-%D1%81%D0%B8-%D0%B1%D0%B8%D0%B7%D0%BD%D0%B5%D1%81-%D0%BF%D0%B0%D1%80%D1%82%D0%BD%D1%8C%D0%BE%D1%80%D0%B8-%D0%B2-%D0%93%D0%B5%D1%80%D0%BC%D0%B0%D0%BD%D0%B8%D1%8F-%D0%A0%D1%83%D1%81%D0%B8%D1%8F-%D0%B8-%D0%A2%D1%83%D1%80%D1%86%D0%B8%D1%8F_l.a_c.382_i.356308.html" \o "Намаляване на шрифта"  
Бизнес пътуванията на фирмите през тази година са насочени най-вече към Германия, Русия и Турция. Това става ясно от проучване на Българската търговско-промишлена палата (БТПП), проведено онлайн в края на декември 2013 г.

На второ място се нареждат Китай и Сърбия, които са предпочитани за бизнес посещения от една трета от фирмите, членове на палатата.

От данните става ясно с изключение на Германия към европейските дестинации се появява слаб интерес в сравнение с азиатските страни. Въпреки това, най-предпочитани от ЕС се очертават Белгия, Великобритания, Гърция, Италия, Полша и Холандия, към които всяка пета фирма проявява интерес за бизнес пътуване.

Като основна причина за бизнес пътуванията фирмите са посочили намерението за износ на български стоки, като това са отговорили около 80% от анкетираните търговци. Същевременно, около половината от фирмите - 47% се ориентират и към търсене на чуждестранни партньори за съвместни инвестиции в България.

Най-често фирмите си търсят партньорства в областта на машиностроенето, услугите, строителството, производството на хранителни продукти и електрониката.

=============================================

econ.bg/%D0%9D%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D0%BD%D0%B8/%D0%9F%D1%80%D0%B5%D0%B7-2014-%D0%B3-%D1%84%D0%B8%D1%80%D0%BC%D0%B8%D1%82%D0%B5-%D0%BF%D1%80%D0%B5%D0%B4%D0%BF%D0%BE%D1%87%D0%B8%D1%82%D0%B0%D1%82-%D0%B4%D0%B0-%D0%BF%D1%8A%D1%82%D1%83%D0%B2%D0%B0%D1%82-%D0%B4%D0%BE-%D0%93%D0%B5%D1%80%D0%BC%D0%B0%D0%BD%D0%B8%D1%8F-%D0%A0%D1%83%D1%81%D0%B8%D1%8F-%D0%B8-%D0%A2%D1%83%D1%80%D1%86%D0%B8%D1%8F_l.a_i.523080_at.1.html

През 2014 г. фирмите предпочитат да пътуват до Германия, Русия и Турция

08.01.2014 | 17:40

Водеща причина за пътуванията е намерението за износ на български стоки, сочи проучване на БТПП
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Снимка: Thinkstock/Guliver
Към Германия, Русия и Турция се насочва българският бизнес за осъществяване на пътувания и контакти в чужбина през 2014 г. Това показват резултатите от проучване на Българската търговско-промишлена палата (БТПП), проведено в края на декември 2013 г.

На второ място като предпочитани бизнес дестинации от около една трета от фирмите в страната се нареждат Китай и Сърбия. Всяка пета фирма проявява интерес за бизнес пътуване в Белгия, Великобритания, Гърция, Италия, Полша и Холандия.
Водеща причина за бизнес пътуванията при почти 80% от анкетираните е намерението за износ на български стоки зад граница. 47% от фирмите изтъкват като причина за планирано пътуване в чужбина търсенето на чуждестранни партньори за съвместни инвестиции в България.

==========================================

http://www.capital.bg/biznes/kompanii/2014/01/08/2216214_biznes_putuvaniiata_shte_sa_osnovno_kum_germaniia/
Бизнес пътуванията ще са основно към Германия, Русия и Турция

Проучването на БТПП посочва Сърбия и Китай като втората най-предпочитана дестинация

Капитал
Германия, Русия и Турция са трите държави, в които българският бизнес планира най-много работни посещения през тази година. Това показва проучване на Българската търговско-промишлена палата (БТПП) за нагласите при бизнес пътуванията, проведено сред нейни членове. На второ място като планирани визити за контакти и работа се нареждат Китай и Сърбия (още за инвестициите на българския бизнес в Сърбия четете тук). За двете държави планове имат около една трета от фирмите.
С гръб към ЕС
Допитването на БТПП е направено в края на декември и според него като цяло към държавите от ЕС с изключение на Германия се наблюдава по-слаб интерес за бизнес посещения, посочват от палатата, като правят сравнение със споменатите по-горе държави извън общността. Най-предпочитани за бъдещи пътувания от ЕС са Белгия, Великобритания, Гърция, Италия, Полша и Холандия – те са интересни за 20% от българските компании.
Като основна причина за бизнес пътувания се посочва износът на стоки – за близо 80% от членовете на БТПП това е поводът да посетят дадена държава. Почти половината от запитаните фирми смятат да търсят чуждестранни партньори, с които да правят съвместни инвестиции. Общи дружества с чуждо участие се срещат все по-често в България, а има и доста български компании, които откриват свои представителства и поделения зад граница.
Търсим партньор
Браншовете, в които има най-голям интерес за срещи с потенциални партньори от чужбина, са машиностроенето, услугите, строителството, производството на хранителни продукти и електрониката, посочват от БТПП. По данни на Националния статистически институт (НСИ) към ноември миналата година близо 60 хил. българи са пътували по работа зад граница. За сравнение – над 61 хил. души са посетили друга държава с цел почивка. Основната част от пътуващите по работа са били в държави от ЕС, като водещи са Гърция и Румъния. Над 6 хил. са отишли до Македония, а 2300 души са ходили до Сърбия по работа.

===============================================

http://news.expert.bg/n443101
Българският бизнес ще пътува най-много към Германия, Русия и Турция през 2014

08.01.2014, Сря, 15:57

Най-вече към Германия, Русия и Турция се насочва българският бизнес за осъществяване на бизнес пътувания и контакти в чужбина през 2014 година. На второ място се нареждат Китай и Сърбия, които са предпочитани за бизнес посещения от една трета от фирмите. Това показват резултатите от проведено от Българската търговско-промишлена палата (БТПП) допитване за страните, към които членовете на Палатата проявяват интерес за бизнес визити през новата година.

Проучването е проведено по електронен път в края на декември 2013 година.

Като цяло към държавите от ЕС (с изключение на Германия) се наблюдава по-слаб интерес за бизнес посещения, в сравнение с посочените по-горе европейски или азиатски страни. Въпреки това, най-предпочитани от ЕС се очертават Белгия, Великобритания, Гърция, Италия, Полша и Холандия, към които всяка пета фирма проявява интерес за бизнес пътуване.

Намерението за износ на български стоки зад граница е водеща причина за бизнес пътуванията – при почти 80% от членовете на БТПП. Същевременно, около половината от фирмите (47%) се ориентират и към търсене на чуждестранни партньори за съвместни инвестиции в България.

Машиностроенето, услугите, строителството, производството на хранителни продукти и електрониката са секторите, към които най-много от анкетираните имат интерес за срещи с потенциални бизнес партньори от чужбина.

====================================

http://www.chambersz.com/news/11581-kitai-i-sarbiya-sa-sred-predpochitanite-ot-balgarskite-predpriemachi-za-biznes-patuvaniya
	Китай и Сърбия са сред предпочитаните от българските предприемачи за бизнес пътувания                 Сряда, 08 януари 2014 г., 15:40
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 Германия, Русия и Турция са предпочитани от българските предприемачи за осъществяване на бизнес пътувания и контакти в чужбина през 
2014 година. На второ място се нареждат Китай и Сърбия, които са предпочитани от една трета от фирмите.

Това показват резултатите от проведено от Българската търговско-промишлена палата (БТПП) допитване за страните, към които членовете на Палатата проявяват интерес за бизнес визити през настоящата година. Проучването е проведено по електронен път в края на декември 2013 година.

Като цяло към държавите от ЕС (с изключение на Германия) се наблюдава по-слаб интерес за бизнес посещения в сравнение с посочените по-горе европейски или азиатски страни. Въпреки това, най-предпочитани от ЕС се очертават Белгия, Великобритания, Гърция, Италия, Полша и Холандия, към които всяка пета фирма проявява интерес за бизнес пътуване.

Намерението за износ на български стоки зад граница е водеща причина за бизнес пътуванията – при почти 80% от членовете на БТПП. Същевременно, около половината от фирмите (47%) се ориентират и към търсене на чуждестранни партньори за съвместни инвестиции в България. Машиностроенето, услугите, строителството, производството на хранителни продукти и електрониката са секторите, към които най-много от анкетираните имат интерес за срещи с потенциални бизнес партньори от чужбина.
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Българският бизнес планира командировки предимно в Германия, Русия и Турция

16:41 | 08.01.2014 | 379 прочитания

Най-вече към Германия, Русия и Турция се насочва българският бизнес за осъществяване на пътувания с цел създаване на контакти в чужбина през 2014 година. Това сочи проучване на Българската търговско-промишлена палата за нагласите на компаниите, които са нейни членове. Китай и Сърбия са следващите интересни на българските фирми дестинации за правене на бизнес, според данните на анкетата, проведено по електронен път в края на декември 2013 година.

 

Като цяло към държавите от ЕС (с изключение на Германия) се наблюдава по-слаб интерес за бизнес посещения. Въпреки това, най-предпочитани в Европа за сделки се очертават Белгия, Великобритания, Гърция, Италия, Полша и Холандия, към които всяка пета фирма проявява интерес за бизнес пътуване.

 

Намерението за износ на български стоки зад граница е водеща причина за бизнес пътуванията – при почти 80% от членовете на БТПП. Същевременно, около половината от фирмите (47%) се ориентират и към търсене на чуждестранни партньори за съвместни инвестиции в България.

 

Машиностроенето, услугите, строителството, производството на хранителни продукти и електрониката са секторите, към които най-много от анкетираните имат интерес за срещи с потенциални бизнес партньори от чужбина.
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НАШИ ФИРМИ СЕ НАСОЧВАТ КЪМ ГЕРМАНИЯ, РУСИЯ И ТУРЦИЯ ЗА БИЗНЕС ПЪТУВАНИЯ 

09.01.2014 / 11:28 - citybuild.bg

Машиностроенето, услугите и строителството са секторите, към които най-много от анкетираните имат интерес за срещи с потенциални бизнес партньори от чужбина.

 На второ място се нареждат Китай и Сърбия, които са предпочитани за бизнес посещения от една трета от фирмите. Това показват резултатите от проведено от Българската търговско-промишлена палата (БТПП) допитване за страните, към които членовете на Палатата проявяват интерес забизнес визити през новата година. Проучването е проведено по електронен път в края на декември 2013 година.

 Като цяло към държавите от ЕС (с изключение на Германия) се наблюдава по-слаб интерес за бизнес посещения, в сравнение с посочените по-горе европейски или азиатски страни. Въпреки това, най-предпочитани от ЕС се очертават Белгия, Великобритания, Гърция, Италия, Полша и Холандия, към които всяка пета фирма проявява интерес за бизнес пътуване.

 Намерението за износ на български стоки зад граница е водеща причина за бизнес пътуванията - при почти 80% от членовете на БТПП. Същевременно, около половината от фирмите (47%) се ориентират и към търсене на чуждестранни партньори за съвместни инвестиции в България.

 

Машиностроенето, услугите, строителството, производството на хранителни продукти и електрониката са секторите, към които най-много от анкетираните имат интерес за срещи с потенциални бизнес партньори от чужбина.
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                                 По статията работиха: Евгения Европейска, редактор Деляна Петкова
Бизнес пътуванията през 2014 г. - към Германия, Русия и Турция

Намерението за износ на български стоки зад граница е водеща причина за бизнес пътуванията при 80% от фирмите

Две трети от предприемачите планират бизнес пътуванията през 2014 година към Германия, Русия и Турция. Останалите – към Китай и Сърбия, които също са предпочитани за бизнес посещения от фирмите.

Това показват резултатите от проведено от Българската търговско-промишлена палата допитване за страните, към които членовете на палатата проявяват интерес за бизнес визити през новата година.

Проучването е проведено по електронен път в края на декември 2013 година, съобщават от БТПП.

Като цяло към държавите от ЕС (с изключение на Германия) се наблюдава по-слаб интерес за бизнес посещения в сравнение с посочените по-горе европейски и азиатски страни. Най-предпочитани от ЕС се очертават Белгия, Великобритания, Гърция, Италия, Полша и Холандия, към които всяка пета фирма проявява интерес за бизнес пътуване.

Намерението за износ на български стоки зад граница е водеща причина за бизнес пътуванията – при почти 80% от членовете на БТПП. Същевременно около половината от фирмите (47%) се ориентират и към търсене на чуждестранни партньори за съвместни инвестиции в България.

Машиностроенето, услугите, строителството, производството на хранителни продукти и електрониката са секторите, към които най-много от анкетираните имат интерес за срещи с потенциални бизнес партньори от чужбина.

=========================
http://www.monitor.bg/article?id=413932
33% от фирмите търсят бизнес в Китай
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  СНИМКА МОНИТОР    09.01.2014
80% от фирмите планират бизнес пътувания, за да осигурят износ на стоките си.  
Една трета от фирмите планират бизнес пътувания към Китай и Сърбия през 2014 г., показва онлайн проучване на Българската търговско-промишлена палата (БТПП) сред нейните членове. Най-предпочитаните дестинации през тази година обаче остават Германия, Русия и Турция.

Според данните компаниите проявяват по-слаб интерес към страните от ЕС, с изключение на Германия, за сметка на азиатските държави. Въпреки това най-предпочитани от ЕС са Белгия, Великобритания, Гърция, Италия, Полша и Холандия. Всяка пета фирма проявява интерес за бизнес пътуване към тях.

Данните показват още, че намерението за износ на български стоки зад граница е водеща причина за бизнес пътуванията. Това са посочили 80% от анкетираните. Същевременно около 47 на сто от фирмите се ориентират и към търсене на чуждестранни партньори за съвместни инвестиции у нас. Машиностроенето, услугите, строителството, производството на хранителни продукти и електрониката пък са секторите, към които има най-голям интерес за срещи с потенциални бизнес партньори от чужбина.
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Фирми се целят в Германия, Русия и Турция

07:22   09.01.2014    от в. Стандарт
417 прочитания
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София. Най-вече към Германия, Русия и Турция се насочва българският бизнес за пътувания и контакти в чужбина през 2014 г. На второ място са Китай и Сърбия, предпочитани от 1/3 от фирмите. Това показва допитване на БТПП за страните, към които има интерес за служебни визити. След Германия в ЕС предпочитани са Белгия, Великобритания, Гърция, Италия, Полша и Холандия, към които всяка пета родна фирма проявява бизнес интерес. Износ на български стоки е водещата причина за бизнес пътуванията за 80% от анкетираните. Машиностроенето, услугите, строителството, производството на храни и електрониката са предпочитани сектори за потенциални партньори от чужбина.
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http://dariknews.bg/view_article.php?article_id=1198998
Германия, Русия и Турция - топ дестинации за българските бизнес пътувания

8 януари 2014 16:52 Най-вече към Германия, Русия и Турция се насочват българските делови среди за осъществяване на бизнес пътувания и контакти в чужбина през 2014 година. На второ място се нареждат Китай и Сърбия, които са предпочитани за бизнес посещения от една трета от фирмите. Това показват резултатите от направено от Българската търговско-промишлена палата /БТПП/ допитване за страните, към които членовете на Палатата проявяват интерес за бизнес визити през новата година, разпространено от пресцентъра на БТПП.

Проучването е направено по електронен път в края на декември 2013 година.

Като цяло към държавите от ЕС с изключение на Германия се наблюдава по-слаб интерес за бизнес посещения, в сравнение с посочените европейски или азиатски страни. Въпреки това, най-предпочитани от ЕС се очертават Белгия, Великобритания, Гърция, Италия, Полша и Холандия, към които всяка пета фирма проявява интерес за бизнес пътуване.

Намерението за износ на български стоки зад граница е водеща причина за бизнес пътуванията при почти 80 на сто от членовете на БТПП. Същевременно, около половината от фирмите /47 на сто/, се ориентират и към търсене на чуждестранни партньори за съвместни инвестиции в България.

Машиностроенето, услугите, строителството, производството на хранителни продукти и електрониката са секторите, към които най-много от анкетираните имат интерес за срещи с потенциални бизнес партньори от чужбина.
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Да правиш бизнес в Сърбия - предимствата и проблемите

Все повече български компании опитват инвестиции или износ към западната съседка

Строителството на пътища, което ще се финансира и от предприсъединителни фондове на ЕС, е една от областите, към които се насочват български фирми

© Капитал

Още по темата

Бизнес пътуванията ще са основно към Германия, Русия и Турция
Проучването на БТПП посочва Сърбия и Китай като втората най-предпочитана дестинация

8 яну 2014

"Трейс груп холд" спечели нова поръчка за над 15 млн. евро в Сърбия
Компанията ще строи 22-километрова пътна отсечка на първокласен път

7 яну 2014

Да правиш бизнес в Сърбия не е лесно, но близостта кара десетки български фирми да опитват и успяват. Най-често напоследък пробиват в пътните проекти, но има и индустриални инвестиции и търговски дебюти. Пазарът е интересен, защото като България преди десет години и в Сърбия има потенциал за ръст на потреблението и приток на европейски фондове от предприсъединителния период.
Пътят към близкия Запад
Наскоро пътностроителната "Трейс груп холд" обяви, че учредява дружество в Сърбия - New Bridges, което вече работи по проекти, а от "Енергоремонт холдинг" определиха страната наред с другата част на Западните Балкани като един от приоритетите си за международно развитие.
Западната ни съседка е и един от пазарите за продуктите на хигиенни препарати "Фикосота синтез", като изпълнителният директор Красен Кюркчиев определи продажбите им там като добри. За друг производител на бързооборотни стоки – сладкарската "Престиж 96", Сърбия е един от съседните пазари, където компанията планира да разширява продажбите си и да стъпи по-сериозно, обясни изпълнителният директор Анастасиос Панайотопулос.
Пътното строителство се очертава като сектора, в който български компании започват да навлизат по-активно, което донякъде опровергава широко застъпеното схващане, че Сърбия се старае да покровителства само местни дружества чрез държавните търгове. В началото на тази седмица българската "Трейс груп холд" съобщи, че е спечелила държавна поръчка за строителството на 22 км първокласен път между Бела Паланка и Пирот, част от E80. Поръчката е за 15.3 млн. евро и включва мостове и жп отсечка. Това е вторият спечелен търг на "Трейс" в западната ни съседка след този за 12.3 км от Е75 между Горне поле и Царичина долина, с цена 34 млн. евро. Холдингът спечели обекта в консорицум с руската "НПО Мостовик".
Още по-голям е друг сръбски обект, по който работят български фирми - в края на миналата година обединието "Алианс 10", в което са българските "Евро алианс тунели" и "Пътища и мостове", започна работа по най-големия тунел в Сърбия - "Майнале", както и по част от друг тунел на магистрала Е75 - "Предеяне", с обща цена над 50 млн. евро.
И още едно потвърждение за намеренията на много от българските фирми - според проучване на Българската търговско-промишлена палата 1/3 от запитаните компании имат интерес към бизнес пътувания в Сърбия през новата година.
Държавната машинаОсновните пречки, от които се оплакват български компании в Сърбия, са бавна администрация, отчасти остаряло законодателство и протекционистична политика към сръбски компании в някои области на икономиката. И по трите проблема новото сръбско правителство дава заявка да работи сериозно за преодоляването им, но поне засега те си остават.
Александър Миличевич, първи съветник в посолството на Сърбия в София, предпочита да подчертае възможностите, които се отварят за българските компании, решили да стъпят на запад от Калотина. Например преференциалните условия за производителите да изнасят в няколко държави, с които Сърбия има споразумения за по-ниски мита (виж таблиците), културната близост на българи и сърби, европейските фондове, по които тепърва ще се провеждат търгове, както и желанието на страната да бъде наистина отворена за чужди инвеститори. Като перспективни сектори за партньорство и бизнес Миличевич вижда и туризма, особено в комбинирани пакети за крайграничните райони.
"Ако някоя компания има нужда от съвет или се сблъска с проблем, веднага може да се обърне към посолството ни в София и ние ще съдействаме", коментира Миличевич. 
От посолството разчитат бизнес връзките да се развият и със създаването на Българско-сръбска търговско-промишлена палата. Българското министерство на икономиката също смята да организира бизнес форуми, на които да се обсъждат условията за правене на бизнес в Сърбия.
Не може и без риск
"Условията за инвестиции в Сърбия могат да се оценят като добри от гледна точка на потенциала за развитие на региона като следваща държава - членка на ЕС и съществуващите пазарни ниши в сферата на публичните услуги, но има и рискове", коментира инж. Николай Вълев, директор на "Трейс интернешънъл" и мениджър на международната дейност на "Трейс груп холд". Той добави, че трябва да се отчита липсата на окончателна позиция на страната в процеса по присъединяване към ЕС, а резерви поражда и вътрешната политика за съкращаване на разходите с оглед на глобалната криза, която се отразява негативно в Сърбия.
От няколко месеца новото сръбско правителство се изправя пред предизвикателството да ограничи силно държавните разходи, а в началото на октомври финансовият министър Лазар Кръстич обяви, че те ще включват намаление на заплатите в бюджетния сектор и увеличаване на ДДС. В момента страната има бюджетен дефицит 6.5% от БПВ и 19 млрд. евро външен дълг. В същото време и безработицата надминава 20% - макар че от април има лек спад с 4 пункта. Притесненията са, че това би намалило като цяло покупателната способност в страната, в която коренни икономически реформи изглеждат неизбежни. Сърбия все още има много държавни компании и една от препоръките на Европейската комисия е за приватизация и подобряване на средата за бизнес.
Представител на финансова компания, която обмисля по-сериозно стъпване на сръбския пазар, коментира, че бавните и тежки административни услуги са сред сериозните проблеми, с които се сблъскват. Във финансовия сектор в Сърбия, изглежда, предстоят размествания – за последната година три банки, контролирани от държавата, бяха закрити.
Данаил Данилов, член на борда на директорите на "Спиди", коментира, че определено има възможности за инвестиции в сферата на куриерските услуги. Според него, общо погледнато, отношението на местния бизнес към български инвеститори е по-скоро положително, но, от друга страна, бизнесът в страната все още не е много отворен заради структурата на частното предприемачество. Последното се състои от няколко големи конгломерата с многопосочни интереси и множество малки фирми, които са между сивата и бялата икономика по думите на Данаилов. По негови наблюдения в Сърбия определено се опитват да подобрят средата за инвестиции и в перспектива след присъединяването към ЕС западната ни съседка може да ни изпревари по развитие на малкия и средния бизнес, защото има по-развити традиции.

Ориентиране в обстановката
От "Енергоремонт холдинг" обясниха, че виждат добри възможности за участие в нови енергийни проекти. "На един чужд пазар се стъпва не заради проблемите, а заради възможностите. Възниквали са текущи проблеми, но сме ги решавали и с помощта на местните партньори и институции", коментира Иван Личев, председател на борда и финансов директор на холдинга. Намирането на първоначални контакти беше посочено като предизвикателство от "Трейс груп холд", а при "Спиди" това е било намирането на местен партньор.
Работа с местен партньор препоръчват от "Медика" - производителят на медицински изделия и лекарства от години изнася за Сърбия и работи на силно регулиран пазар като болничния. "Нашият опит ни показа, че трябва да работим с местен партньор, който познава пазара", обясни изпълнителният директор на компанията Пенка Тишкова. От 2007-2008 г. дружеството работи активно на болничен пазар, т.е. участва в търгове. Заради "ценовата война", както я определи Тишкова, постепенно се изтеглят от болниците за сметка на свободни продажби в аптеки. Законови неуредици са причина голяма част от търговете да са с много кратък срок за доставките – за не повече от три месеца, а освен това сръбските компании имат законово предимство – при класиране те могат да спечелят с 20% по-висока цена над офертата на чуждестранен участник. Предимство е плащането – там няма такива забавяния като в България, освен това болниците имат голям бюджет и заявяват големи количества, обясни Тишкова.
Тя разказа и за негативния опит на "Доверие обединен холдинг" в страната ("Медика" е част от холдинга). Веригата за дома и строителството "Мосю Бриколаж" имаше три магазина в Сърбия, но така и не успява да постигне добро представяне, затова се изтегли през май миналата година. Освен трудностите с намирането на служители Тишкова изтъква като основна причина и тежките процедури по покупки на държавни и общински терени и получаването на разрешителни.
Подобен проблем продължават да отбелязват и от "Трейс груп". Николай Вълев обясни, че чуждите изпълнители срещат трудности с достъпа до обектите заради големите затруднения на държавата да осъществи навременното одържавяване на терените. Той подчерта доброто отношение на местните власти, за които привличането на инвеститори и подпомагането им, доколкото могат, е сред основните им приоритети.
Потенциалът на Сърбия
Ключово предимство за производителите от Сърбия е достъпът до големи пазари с преференциални митнически ставки. Стоките, произведени в страната, се облагат с 1% мито при износ за Русия, Беларус, Казахстан и Турция. Условието е компанията производител да има поне 51% сръбско участие, а ниското мито важи и за вноса на стоки от тези държави. За държавите от ЕС износът не се облага с мито, но за отделни продукти като хранителни стоки има ограничени квоти. Представителят на сръбското посолство Миличевич смята, че предприсъединителните фондове в Сърбия са добра възможност за българските компании, които искат да отидат там. Те могат да се възползват и от поръчки за пътища, и като консултанти, които да споделят вече натрупания си опит от работа с европейските фондове.
От българското министерство на икономиката смятат, че увеличение на стокообмена може да има предимно в леката промишленост – хранително-вкусовата, производството на висококачествени вина, а потенциал има и при дървопреработващия сектор, смятат от МИЕ. Като други перспективни области от министерството виждат фармацията, химическата и нефтохимическата промишленост, текстил, обработка на метали. В момента най-голям дял в българския износ имат рафинираната мед и сплави и електрическа енергия, а при влизащите към България стоки това са били оловни руди и концентрати и медни отпадъци.
Стъпки накриво
Първите стъпки на български компании в Сърбия не са от най-добрите примери – в приватизацията на държавни дружества се включи още преди няколко години Христо Ковачки, но след неизпълнени ангажименти и протести договорите му бяха или развалени, или фирмите бяха продадени на други инвеститори. Свързани с Ковачки дружества приватизираха консервната фабрика Nova Srbijanka, а в началото на миналата година тя влезе в новините с ареста на директора й Антон Вальов заради укриване на данъци, впоследствие напусна Сърбия. Чрез свои фирми Ковачки купи козметичната Nevena в Лесковац и металообработващото Metalac, но заради неизпълнени ангажименти договорът беше развален. В края на 2011 г. след протести на работници заради неплатени заплати американската Cooper Tire & Rubber Co купи завода му за гуми Trayal (на сръбски Trajal) в Крушевац. Това беше първата сръбска покупка на бизнесмена, направена още през 2006 г. Валентин Захариев пък купи сръбския металургичен завод Lemind, в момента Interlemind, в който периодично се стачкува заради забавени заплати. Другите опити на Захариев за сръбски инвестиции приключиха неуспешно – сръбската агенция за приватизация развали сделки с машиностроителната Modelara и леярните Livmin и Obojeni metali заради неспазване на ангажиментите.
	Субсидии за инвестиции

	Възстановени разходи

	До 17% от инвестицията

	До 17% от инвестицията

	Данъци и осигуровки
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	Тип проект
	

	Висока значимост, поне 200 млн. EUR инвестиция и 1000 работни места
	

	Голям проект за поне 100 млн. EUR и 300 раб. места
	

	Голям проект за 50-100 млн. EUR с поне 300 раб. места
	До 20% от инвестицията

	Средно голям проект за поне 30 млн. EUR и поне 150 раб. места
	До 17% от инвестицията

	Помощ за открити работни места
	4000-10000 EUR за всяко


Източник: Serbia Investment and export promotion agency
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Реформата в образованието ще въведе защитени професии

08 януари 2014, 10:20
Дуалната система има подкрепата на синдикатите и на работодателите 
С реформата в българското образование ще бъдат въведени защитени професии, обучението по които ще се подпомага от държавата и бизнеса, съобщи министърът на образованието и науката Анелия Клисарова в предаването "Лице в лице" по bTV.

По думите й това са професии, които не са толкова атрактивни и за тях не може да се създаде цяла паралелка, но все пак са необходими за обществото.

Клисарова даде пример с ангажирани в развитието на железопътния транспорт, какъвто е приоритетът по ОП "Транспорт”. Министърът допълни още, че България изпитва недостиг на заварчици и ползва услугите на професионалисти от Полша.

"Необразованите хора не могат да се справят с навлезлите нови технологии – стругът не е стругът от едно време”, обясни Анелия Клисарова. Тя определи като приоритет на ведомството си през тази година промените в Закона за професионалното обучение, така че да се въведе дуалната система, което задължително обаче ще доведе и до промени в Кодекса на труда.

Учениците, завършили обучението си по дуалната система, ще получават по две дипломи - за средно образование и за професионална квалификация. "С тази диплома ще могат веднага да започнат работа, включително и на мястото, на което са работили”, обясни министърът.

Анелия Клисарова подчерта, че системата вече има подкрепата на синдикатите и на работодателите.
================================
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	АНЕЛИЯ КЛИСАРОВА: ЩЕ ПОСТИГНЕМ КАЧЕСТВЕНА И ЕФЕКТИВНА СИСТЕМА ЗА ОБУЧЕНИЕ НЕ САМО НА УЧЕНИЦИТЕ, А И НА ВЪЗРАСТНИТЕ ХОРА

	08 Януари 2014

	През 2012г. само 1,5% от населението на възраст между 25 и 64 години е използвало възможността за учене през целия живот. Чрез Националната стратегия ще намалим негативните резултати, отбеляза министърът на образованието и науката

  Постигането на интелигентен, устойчив и приобщаващ растеж е основното направление на приетата днес от Министерския съвет Национална стратегия за учене през целия живот 2014-2020 г. Това обяви министърът на образованието и науката Анелия Клисарова на пресконференция след правителственото заседане. Проф. Клисарова изтъкна, че Стратегията е разработена в отговор на две сериозни предизвикателства. От една страна това е тежката икономическа криза, а от друга - безработицата и недостигът в предприятията на хора с нужната квалификация. „Необходимо е образованието да отговаря на потребностите на бизнеса и на икономиката“, подчерта министърът. Също така проф. Клисарова обърна внимание, че бързото развитие н технологиите води до възникване на нужда от нови професии, умения и възможности.

Министърът цитира данни на НСИ, според които през 2012г. само 1,5% от населението на възраст между 25 и 64 години е участвало в т.нар. формално и неформално образование и е използвало възможността за учене през целия живот. За сравнение – в развити европейски страни този процент варира между 10% до 18%, а при някои достига дори 30%. „Чрез тази Стратегия ще успеем да намалим негативните резултати и ще постигнем по- качествена и ефективна национална система за образование и обучение не само на учениците, а и на възрастните хора“, каза министърът.

Министър Клисарова изтъкна четирите основни принципа, на които е основана Националната стратегия. На първо място това е прилагането на образователен подход, който подпомага развитието на всички учещи, допринася за изграждането на мислещи, можещи и инициативни личности. Вторият принцип се отнася до повишаването на качеството на образованието и обучението. На трето място министърът посочи осигуряването на образователна среда с равнопоставен достъп до учене през целия живот за активно социално включване на всички граждани.  Четвъртият принцип е свързан със стимулирането на образованието и обучението съобразно потребностите на икономиката и промените на пазара на труда.

Проф. Клисарова обясни, че ще бъде създаден Национален съвет за учене през целия живот, който ежегодно ще изработва планове за действие и изпълнение на стратегията. Ще се извършва и годишен мониторинг за определяне степента на изпълнение и проследяване на ефективността. Предвижда се и план за взаимодействие, тъй като в стратегията участват както други министерства, освен МОН, така и неправителствени организации. В Националния съвет ще има представители на правителствени, неправителствени организации, работодатели, образователни центрове.

По отношение на финансовите средства за Стратегията министърът отбеляза, че източниците ще бъдат - държавния бюджет, ЕС, особено по програма „Еразъм“, структурните фондове, както и други.

На въпрос какви специалисти се търсят на пазара, министър Клисарова каза, че е възложено такова проучване да се направи по региони. Като цяло тя отбеляза, че има недостиг на лекари, на инженери, на асансьорни техници, заварчици и стругари.

 


================================
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Нови стандарти ще подобрят изразходването на евросредствата

08 януари 2014, 15:22
Партньорството предполага тясно сътрудничество между публичните власти на национално, регионално и местно равнище в държавите членки и частния сектор, както и други заинтересовани страни 
Европейска комисия прие общ набор от стандарти, които имат за цел подобряването на консултациите, участието и диалога с партньорите — регионални, местни, градски и други административни власти, профсъюзи, работодатели, неправителствени организации и организации, ангажирани с насърчаването на социалното приобщаване, равенството между половете и недискриминацията, при планирането, изпълнението, мониторинга и оценката на проекти, финансирани от европейските структурни и инвестиционни фондове (ЕСИФ), съобщава Рапид.

Става въпрос за Европейския фонд за регионално развитие (ЕФРР), Европейския социален фонд (ЕСФ), Кохезионния фонд (КФ), Европейския земеделски фонд за развитие на селските райони (ЕЗФРСР) и Европейския фонд за морско дело и рибарство (ЕФМДР).

Европейският кодекс за поведение при прилагането на принципа на партньорство изисква от държавите членки да засилят сътрудничеството между съответните органи, отговорни за изразходването на структурните и инвестиционните фондове на ЕС, както и между партньорите по проектите, така че да бъде улеснен обменът на информация, опит, резултати и добри практики в програмния период 2014-2020 г. Това ще благоприятства ефективното изразходване на финансовите ресурси.

В Кодекса за поведение, който е под формата на правно обвързващ регламент на Комисията, се определят цели и критерии за подсигуряване на прилагането на принципа на партньорство от държавите членки. Това означава, че от държавите членки се изисква да:
- гарантират прозрачност при избора на партньори, представляващи регионалните, местните и други публични власти, социалните и икономически партньори и организации, представляващи гражданското общество, които да бъдат назначени като пълноправни членове в мониторинговите комитети на програмите;
- предоставят полезна информация на партньорите, както и достатъчно време — предпоставки за едни ползотворни консултации;
- гарантират ефективното участие на партньорите на всички етапи на процеса за всички програми — при подготовката, по време на изпълнението, включително при мониторинга и оценката;
- подпомагат изграждането на капацитета на партньорите за подобряване на техните знания и умения с оглед на активното им участие в процеса, както и
- създаване на платформи за взаимно обучение и обмен на добри практики и новаторски подходи.

В регламента се посочват принципите, които държавите членки трябва да прилагат, но същевременно им се предоставя достатъчно гъвкавост при практическото уреждане на подробностите за участие на заинтересовани партньори на различните етапи на програмата.

Партньорството е един от основните принципи при управлението на средствата от Европейския съюз. То предполага тясно сътрудничество между публичните власти на национално, регионално и местно равнище в държавите членки и частния сектор, както и други заинтересовани страни. Коментарите на заинтересованите страни показват, че макар и да е неразделна част от политиката на сближаване, принципът на партньорство се прилага твърде различно в различните държави членки и зависи до голяма степен от това дали институционалната и политическата култура в дадена държава членка вече е установила благоприятна среда за консултации, участие и диалог със съответните заинтересовани лица.

Новите правила под формата на правно обвързващ и пряко приложим регламент на Комисията (т.нар. „делегиран акт“) следователно увеличават значението на изискването за партньорство в член 5 от Регламента за общоприложимите разпоредби за Европейския фонд за регионално развитие (ЕФРР), Европейския социален фонд (ЕСФ), Кохезионния фонд (КФ), Европейски земеделски фонд за развитие на селските райони (ЕЗФРСР) и Европейския фонд за морско дело и рибарство (ЕФМДР) за периода 2014-2020 г.
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Ще се изпълнява три години

План 16:16 рестартира енергетиката

Отделно министерство и мерки за цените стабилизират сектора

Експерти чертаят 16 мерки, които да оправят кашата в енергийния сектор до 2016 г.

ТЕОДОРА ТОДОРОВА

09.01.2014

План 16:16 ще рестартира българската енергетика. Той съдържа 16 мерки за стабилизиране на енергийния сектор у нас, които трябва да бъдат изпълнени до 2016 г., съобщиха източници за „Монитор”.

Документът е готов само в първоначален вариант и неговото обсъждане на експертно и политическо ниво тепърва предстои. След това ще бъде подложен на широка обществена дискусия. Планът бил разработен от широка група експерти в работна група към Министерския съвет и е първият елемент от подготвяната енергийна стратегия.

Първата от мерките предвиждала отделянето на енергетиката в отделно министерство. За такава структурна реформа се говореше още при предишното правителство, но тя така и не бе реализирана. Според запознати вече дори била

ясна бройката на заместник министрите

Те щели да бъдат трима. Единият заместник щял да отговаря за стратегическото развитие на енергетиката, вторият – за газовия сектор, а третият щял да се занимава с въпросите на електроенергетиката и минния бранш.

Сред 16-те мерки за рестарт на енергетиката били набелязани и такива, свързани с определянето на цените на електрическата енергия. Обмисляло се да се промени начинът на формирането на цените от сегашния разходо-ориентиран. Причината да се мисли за такива мерки било, че според европейските норми от 2015 г. пазарът на еленергия у нас трябва да се либерализира напълно. Това означава, че вече и домакинствата у нас ще могат сами да си избират доставчика на ток.

Ускоряване на изграждането на енергийната борса също било сред набелязаните мерки.

Наред с това имало предложения и за сериозни промени, свързани с държавните енергийни компании. Обмисляли се идеи за създаването на три нови холдингови компании. Едната щяла да бъде електроенергийна и в нея да се включат НЕК, ЕСО, АЕЦ „Козлодуй” и ТЕЦ „Марица-изток 2” и държавните мини. Към нея можело да бъде прехвърлен и делът на НЕК в американската „Контур Глобул Марица-изток 3”. Той е 27%. Засега е останал отворен въпросът за проектната компания за 7-и блок ​ „АЕЦ „Козлодуй” – Нови мощности”, която е собственост на АЕЦ „Козлодуй”.

Втората компания, за чието обособяване се говори е хидроенергийна. Към нея можело да минат ВЕЦ-овете на НЕК, каскадите и всички язовири. В момента големите големите язовири у нас, които се ползват за производството на ток са собственост на дъщерна компания на НЕК. Към третата холдингова компания, която щяла да е газова, щели да влизат „Булгаргаз” и „Булгартрансгаз”.

Не са единодушни мненията какво при така начертаното реструктуриране трябва да се случи се енергийния холдинг. Според едни от експертите собствеността на новите холдингови компании трябва да мине към новото министерство на енергетиката.

Според отлично информирани източници обаче подобни идеи са само мечти на отделни хора. БЕХ няма да бъде закриван, каквито мераци имат някои, смятат запознати. Още повече че в момента компанията е

акционер в ключови проекти

като „Южен поток” и изграждането на българо-гръцката газова връзка, които са в процес на реализация. Мястото на проектните компании за въпросните проекти също остава под въпрос.

Наред с всичко това се обмисляло и дали да не се създаде държавна консултантска компания, която да обедини най-добрите специалисти. Идеята била тя да обслужва реализацията на големите държавни проекти в енергетиката.

Експерти обясниха пред „Монитор”, че планът на практика дава краткосрочната визия за сектора. В края на януари се очаква да е готов и проектът на новата енергийна стратегия до 2030 г. След това ще бъде представена и визията на страната за развитие на сектора до 2050 г.
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Компаниите ще кандидатстват директно в Брюксел за реклама на храни

Нови етикети ще се въведат за планински храни в ЕС

Деница Ватева
В новия програмен период ще се насърчава промоцията на продукти за износ, както и съвместни програми на производители от няколко държави от евросъюза
Възможностите за промоции се увеличават.
 Създаване на нови етикети за европейски хранителни продукти, произведени с планински суровини, увеличение на средствата, предназначени по проекти за реклама, както и разширение на възможностите за кандидатстване. Това са част от мерките, които Европейската комисия (ЕК) обмисля, за да насърчи износа на храни и потреблението на повече европейски стоки. В следващите месеци предстои да се представи предложение за създаване на етикет за европейски планински продукти, както и да се обсъдят в съвета и европарламента предложенията за промени в политиката за промотиране на продукти.
Нов етикет за специфични продукти 
В момента на територията на Европейския съюз (ЕС) е валиден етикет, означаващ сертифицираните биопродукти, който може да бъде ползван от всяка фирма, която покрива изискванията. През февруари ще бъде предложена и нова инициатива - за създаване на етикет, който да обозначава планинските продукти. За целта ще се изготви проект, в който да бъдат заложени изисквания към суровините, ползвани в такива продукти. Едно от предложенията е минимум 50% от тях да бъдат с планински произход. Новият етикет ще може да бъде ползван за всякакъв вид храни, като се очаква най-големият интерес да бъде към млечни и месни продукти.
Повече реклама 
Покриването на стандарти, вписване в европейския регистър на наименованията и други подобни инициативи са част от програмата за насърчаване на износа и вътрешното потребление на европейски стоки. От тази година се планира да стартира и нова програма за промоция на храни, чрез която да се рекламират продуктите. Още през ноември беше съобщено, че нейният бюджет за всички страни от ЕС ще бъде драстично увеличен - от 61 млн. евро през 2013 г. до 200 млн. в края на новия програмен период - 2020 г. Според предложението промоционалните програми за храни вече няма да минават през одобрение на национално ниво, а ще се разглеждат директно в Брюксел.
Съвместните инициативи
Насърчаването на програми за износ, съвместни инициативи между различни държави членки и програми за няколко продукта ще бъде акцентът в новата политика за промоция на храни. Така например може да бъде продаден проект между две различни държави членки или за два различни продукти - например за вино и за сирене.
Планира се и разширение на обхвата на кандидатите. Досега промоционалните кампании за храни се подаваха от браншови организации на производители или търговци, като през следващия период такива ще могат да подготвят и фермерски кооперативи. Предвижда се още и възможност за обозначаване на произхода и марките по време на кампаниите, което досега не бе позволено.
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Българското селско стопанство - отворено за инвестиции от Алжир

Според министър Греков има потенциал за износ на качествения ориенталски тютюн, който произвеждаме                                                                    
8 Януари, 2014 12:00   Димитрина   Ковачева
„За нас е изключително важно да възстановим добрите търговски отношения с Алжир. Отворени сме и за инвестиции от Алжир в българското селско стопанство”. Това заяви министърът на земеделието и храните проф. Димитър Греков на среща в МЗХ с посланика на Алжир Н. пр. Ахмед Буташ.

Министър Греков посочи, че в момента България изнася предимно суровини, но има също капацитет и за готови храни и месо. „Трябва обаче да хармонизираме изискванията към тяхното качество, за да е сигурно, че хората и в двете държави консумират здравословни храни”, подчерта проф. Греков. Според него България има потенциал за износ на тютюн, тъй като страната ни е известен производител на качествен ориенталски тютюн.  

По време на срещата посланик Буташ отбеляза, че страната му внася над 80% от храните, затова стокообменът с България има сериозен потенциал. Сред обсъжданите теми бяха още винопроизводството, обменът на студенти, ноу-хау и подготовката на заседанието на Смесения комитет, който да определи основните насоки на двустранното сътрудничество.

България
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ЗА МИНАЛАТА ГОДИНА

Почти 225 хил. сделки с имоти

Над 65 хил. сделки с имоти са сключени през последното тримесечие на 2013 г.

09.01.2014

Общо 65 279 са сключените сделки с недвижими имоти в страната в периода от началото на октомври до края на декември, а за цялата минала година броят им е 224 644, сочат данни на Агенцията по вписвания.

Това е с 6,43% по-малко спрямо последното тримесечие на 2012 г., когато бяха осъществени 69 767 прехвърляния на недвижимости. За цялата 2013 г. сделките отчитат ръст от 2,98% до броя.

Начело в списъка е столицата с 20 415 сделки, или близо 9% от всичките покупко-продажби на имоти в страната. Варна и Пловдив са останалите два града в България, където сделките надхвърлят 10 000 за изминалата година – 13 362 и 11 073.

Четвъртата позиция е за Плевен с 7099 броя, изпреварил Бургас и Несебър. В топ 10 се нареждат още Русе, Пазарджик, Стара Загора и Сливен. В общо 11 града на страната през четвъртото тримесечие на изминалата година има повече от 1000 сделки. Освен гореизброените 10 тук можем да добавим и Велико Търново с 1060 сделки.
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За първи път от седем години

Над $ 1 трлн. инвестиции в бизнес имоти през 2014 г.

Най-голям ръст се очаква в Северна и Южна Америка

Най-големи инвестиции ще се правят в бизнес имоти в Северна Америка.

09.01.2014

Над 1 трлн. долара ще бъдат глобалните инвестиции в бизнес имоти през тази година, а ръстът на вложенията ще нарасне с 10-15%, сочат прогнозите на консултантската компания Cushman& Wakefield. Обемът на вложените средства за първи път ще мине тази граница от 2007 г. насам. През 2013 г. инвестициите в този бранш е нараснал с малко над 8 на сто до приблизително 980 млрд. долара.

Скоростта, с която се подобрява доверието в пазара на бизнес имоти, изненадва много анализатори и повдига някои въпроси. Много експерти смятат, че

в някои региони се зараждат нови имотни балони

и прогнозират, че те ще се спукат, когато Федералният резерв и другите централни банки започнат по-осезаемо да оттеглят паричните стимули за икономиките.

„Нарастващият оптимизъм и засилващата се активност, които наблюдаваме в много региони, се коренят във вярата, че глобалната икономика ще премине през спокойни води през тази година, както и че се работи по справянето с финансовите дисбаланси. Това доведе до увеличаване на апетита за риск на инвеститорите и засилване на интереса към вложенията в чужбина, особено на второстепенни пазари, както и на

стесняване на

разликата между доходността

 от инвестициите в първокласни и второкласни активи“, коментира Дейвид Хъчинс, който оглавява звеното за пазарни проучвания на компанията в Европа, Близкия изток и Африка.

Според експерта затягането на паричната политика на централните  банки ще се почувства най-вече от развиващите се пазари заради оттеглянето на ликвидност. Това обаче би напомнило на инвеститорите, че трябва да останат фокусирани върху фундаментите на пазара на имоти.

Най-значителни ръстове на обемите на инвестициите през 2013 г. се наблюдаваха в Америка, но през тази година очакванията са да се ускорят инвестициите в Европа и Азия, посочва се в доклада, цитиран от investor.bg.

Експертите прогнозират, че обемът на инвестициите в бизнес имоти

в Европа ще нарасне с 13 - 15% през тази година

За Северна и Южна Америка прогнозата е за ръст от порядъка на 18 - 20%, а за Азиатско-Тихоокеанския регион – 5 - 7%, като се уточнява, че пазарите там ще са силно поляризирани.

=============================================
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След 20 дни отварят пътя Кърджали - Подкова

Пускат аутобана към Истанбул до края на 2014 г.

Завършването на лот 4 на „Струма” се отлага с 3 месеца

Срокът за довършване на лот 2 на „Марица” ще бъде удължен.

ВАСИЛ НАНЧЕВ

09.01.2014

Цялата магистрала „Марица” ще бъде пусната до края на годината. Това обяви вчера председателят на управителния съвет на Агенция „Пътна инфраструктура” (АПИ) инж. Стефан Чайков.

„На лот 1 от Чирпан до Димитровград има известно забавяне”, поясни пътният шеф. „Изпълнителят подготвя актуализирана работна програма за наваксването му. За другата отсечка от Димитровград – Харманли строителят иска удължаване на срока, който беше 16 февруари”, добави той. Според Чайков

ще има отлагане на дострояването

защото проектът е грешен, в него са пропуснати инженерни мрежи – два високоволтови далекопровода, газопроводи и пет кабела. Има и проблем с повреден язовир до село Крепост, който оводнява насипа на бъдещата магистрала. Наложиха се допълнителни мерки за отвеждането на водата извън трасето”, поясни шефът на АПИ.

Изграждането лот 2 на автомагистрала „Струма” от Дупница до Благоевград се изпълнява по график, съобщи още шефът на АПИ. „Там има строително разрешение за 11 км от трасето. Изготвят се проектите за останалата част. Очаквам в кратки срокове да решим този проблем”, заяви инж. Чайков. До 5 март гръцката „Актор” няма да успее да довърши другата отсечка, която е в строеж от Сандански до Кулата, като и там причина за забавянето са неотразени в проекта инженерни мрежи. „Очаквам скоро да подпишем договора с изпълнителя за допълнителното строителство и за удължаване на срока с 3 месеца. Отсечката ще бъде пусната в края на юни”, поясни пътният шеф и добави, че

по трасето има още 3 дка неотчуждени парцели

Строителството на обходите на Монтана и Враца върви в срок, съобщиха още от АПИ. Първият трябва да бъде пуснат през другия месец, вторият - до средата на годината. „Работата по обхода на Габрово е спряна, но се надявам до края на януари Върховният административен съд да излезе с решение по жалбата срещу доклада за оценка на въздействието върху околната среда, за да можем да задвижим процедурата по подаване на апликационната форма за еврофинансиране”, заяви инж. Чайков.

До края на месеца се очаква да бъде пуснато движението по новото трасе на пътя Кърджали - Подкова. Шосето е готово, но не се отваря, защото се довършва  съоръжение на р. Върбица.

Тръгват търговете за ремонт на „Тракия”

Отсечките на „Тракия” до Пловдив не са ремонтирани над 30 години.

До края на януари ще обявим търговете за строителство на стари участъци на автомагистрала „Тракия”, съобщи вчера  шефът на АПИ инж. Стефан Чайков.

„Участъците са от 5 до 10 км, от 63 до 90 км и от 119 до 131 км – входа на София, участъкът до Пазарджик и този покрай Пловдив, където не са правени ремонти повече от 30 години. Надявам се да можем да започнем активна работа от пролетта. Срокът за завършване ще бъде 18 месеца”, обясни инж. Чайков. „Предвидено е строителите да осигуряват нормална проходимост на трасето в петък следобед и в неделя следобед, както и в празниците по време на строителството.

Той уточни, че по новата ОП „Региони в растеж” разполагаме със 170 млн. евро за рехабилитация на 700 км пътища, разделени на шест лота. „Процедурата за проектиране на участъци предстои да завърши този месец с избран изпълнител и се надявам да имаме готови проекти до май”, каза той и добави, че усиленото строителство най-вероятно ще започне през 2015 г.
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http://www.monitor.bg/article?id=413937
Шейхове вдигат ски курорт за 1 млрд. лв. до Сопот

Проектът ще се осъществява в южните склонове на Стара планина между Сопот и Анево.

09.01.2014

Арабски шейхове искат да инвестират 1 милиард лева в мегапроект “Стара планина”. Той предвижда изграждането на ски писти, ваканционно селище, както и развитие на балнеология, съобщи marica.bg.

Проектът ще се осъществява в южните склонове на Стара планина между Сопот и Анево, бъдещият курорт няма да влиза в територията на резервати и в националния парк “Централен Балкан”. Ако такъв проект бъде осъществен, той ще даде мощен тласък на целия регион, заяви кметът на Сопот Веселин Личев. Проект “Стара планина” предвижда изграждането на четири ски писти, дълги по около два километра.

Те ще бъдат разположени около хижите “Добрила” и “Незабравка”, където в 70-те и 80-те години е имало писти и влекове. Между Анево и Сопот в полите на Балкана ще бъде изградено голямо ваканционно селище. Правено преди десетилетия хидрогеоложко проучване доказва наличието на геотермални води, затова в проекта е предвидено развитие на СПА и балнеология в територията на ваканционното селище. Между Сопот ще бъде изграден и най-големият мол на Балканите.

Стара планина е най-дългата планина в България, в нея обаче досега не е развиван ски туризъм, с изключение на малки писти на Беклемето и край хижите “Добрила” и “Незабравка”. Първите писти в Балкана са правени в 70-те и 80-те години над Сопот от ВМЗ, когато оръжейният гигант построи и поддържа доста дълго време хижи в Стара планина над Сопот.
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